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Gli italiani e I'agricoltura
Il rapporto
Focus su turismo e campagna
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Metodologia

Universo di riferimento
Popolazione italiana

Numerosita campionaria
1.000 cittadini, disaggregati per sesso, eta, area di residenza

Margine di errore (livello di affidabilita 95%)
+/- 3%

Metodo di raccolta delle informazioni ed elaborazione dei dati
Metodo di intervista: Panel Tempo Reale

Tipo di questionario: strutturato

Elaborazione dei dati: SPSS 18.0

Effettuazione delle interviste
Luglio 2012
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L'attenzione per I'agricoltura in Italia

Oggi all’agricoltura viene data:

B Maggio'011 ™ Luglio'012
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15

11 g

Molta attenzione  Un’attenzione Poca attenzione Nessuna N.s./ n.r.
adeguata attenzione
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La condizione dell’agricoltura
negli ultimi anni
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E’ cambiata in meglio E’ cambiata in peggio E’ rimasta uguale N.s./n.r.
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Rispetto a quelli provenienti da altri paesi,
i prodotti agricoli in Italia sono piu...:
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E’ mai stato in un’azienda agricola?

B Maggio'011 m Luglio'012

Quanto tempo fa e stato in
un’aziendaagricola?
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42
45

Nell’'ultimo anno

Da4 alannofa

13
12

Tra1l0 e 5annifa

25
21

Piu’ di 10 anni fa
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Gli agricoltori

Conosce personalmente
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S’
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Per il lavoro che fanno,
un agricoltore? gli agricoltori guadagnano ...
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77

64

Poco

20 16

12

6
.
[

Il giusto

Troppo  N.s./n.r.
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Gli agricoltori

Consiglierebbe a suo figlio Sarebbe contento se suo figlio/a
di fare I'agricoltore? sposasse un agricoltore?
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Gli agricoltori, rispetto all’'ambiente
svolgono un ruolo...:
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Positivo Negativo N.s./ n.r.

\ 7
N A~ fondaz.ione
- -UniVerde
bt )\ 10



Gli effetti positivi sull’lambiente
del lavoro degli agricoltori

Conservano viva la tradizione agricola
Impediscono la cementificazione

Fanno manutenzione del territorio...
Coltivano cibo biologico

Contribuiscono a tenere bassi i prezzi...

B Maggio'011

Danno lavoro W Luglio '012
Sono attenti al benessere degli animali
Creano solidarieta’ nelle campagne
Altro
N.s/ n.r.
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Ha acquistato prodotti agricoli:

® Maggio'011 m Luglio'012

60

In fattoria In agriturismo

La domanda prevedeva piu risposte
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34
28

Presso i farmer's
market

19

16
9
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Tramite GAS Via internet
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Aziende agricole
produttrici di prodotti e servizi

Grazie alla riforma dell'agricoltura del 2001 le aziende agricole possono
produrre cibo, offrire servizi, trasformare i prodotti e venderli direttamente
ai consumatori. Lo sapeva?
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Fattorie didattiche e agri ospizi

Sarebbe interessato a

Ha mai sentito parlare di: - . e s
utilizzare i servizi di:

® Maggio'011 m Luglio'012 B Maggio'011 m Luglio'012
27
66
Agri ospizi
70
16
Fattorie didattiche
Fattorie didattiche Agriospizi
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2.
Vacanze in campagna
e agriturismo
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Vacanze in campaghna.
La struttura ricettiva preferita

N.s./n.r. h 4

Campeggio, camper . 4
Albergo diffuso - 7

Bed & breakfast - 12

Soggiorno in un borgo o dimora storica - 17
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Vacanze in campaghna.
Le attivita preferite

Birdwaching

Trekking

Andare a cavallo

Fare esperienza con gli animali d’allevamento
Raccogliere funghi o erbe selvatiche
Coltivare, fare esperienza agricola

Imparare a cucinare cibi tipici

Mangiare

Passeggiare/ esplorare la campagna

-

A 19
A 24
A 27
A 29
I 31
I— 40
A 40

_62

Il totale non e pari a 100 perché la domanda prevedeva piu risposte
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Vacanze in agriturismo

I motivi della scelta di una
vacanza in agriturismo

Altro h 3
E’ stato in vacanzain E’ adattoachi ha
agriturismo negli ultimi 4/5 esigenze particolari - 17

(vacanza con bambini/...
Consente di provare

qualcosa di diverso dal - 38

solito

anni?

E’ conveniente
economicamente

43

Garantisce |'esigenza di
riposo e tranquillita

w1
~l

Permette di essere in
contattocon la natura

63

La domanda é stata posta solo a chi ha fatto vacanze in agriturismo
I/ totale non é pari a 100 perché la domanda preve’deva pitl risposte
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| canali utilizzati per la scelta dell’agriturismo

N.s./n.r. h 1

Altro I 2
Tv, giornali, riviste - 7
Riviste specializzate - 8

Ho visto/ trovato direttamente sul posto [N 12

Amici, conoscenti/ passaparola _ 42

Internet — 79

La domanda é stata posta solo a chi ha fatto vacanze in agriturismo
I/ totale non é pari a 100 perché la domanda prevedeva piu risposte
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Le caratteristiche piu importanti
nella scelta di un agriturismo

Avere dimensioni limitate h 8

Avere una zona circostante tranquilla [N 34
Garantire unaccoglienza familiare [N 39
Avere un‘attivita agricola [N 39
Essere immerso nel verde [ 46
Proporre la cucina tipica del territorio [ 49

Proporre prodotti agricoli e locali — 52

Il totale non e pari a 100 perché la domanda prevedeva piu risposte
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Percezione del livello
dell’offerta agrituristica in Italia

L'offerta e
omogenea
14%

Esistono livelli
differenti di
offerta
72%

N ‘ ~ fondazion

((PR S UniVerde
- o bl 21




| fattori che garantiscono
un’offerta agrituristica di qualita

Altro

Una gestione familiare

42

I |
w
w

La presenza di un'attivita agricola propria

Una gestione/ organizzazione rispettosa

dell’lambiente 46

L'utilizzo dei prodotti propri e/o tipici locali 61

Il totale non e pari a 100 perché la domanda prevedeva piu risposte
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Un agriturismo che offre prodotti e servizi
“eco”, e da preferire....

No, bado di piu
alla convenienza
economica
5%
Si, sempre
45%
Si, ma solo a
parita di prezzo
45%
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| fattori che in un agriturismo
comunicano attenzione all’ambiente

Nessuno di questi/ N.s/ n.r. 1
Proposte di escursioni di ecoturismo 12
Materiali eco per la costruzione e gliarredi [ 15

Bioarchitettura per la costruzione [N 18

Sistemi per non sprecare acqua/ elettricita [ NG 50
Energie rinnovabili /pannelli fotovoltaici [NEGEN 56
Attenzione alla raccolta/ riciclo dei rifiuti [ NG 0

Menu con prodotti biologici e/o a km 0 — 63

I/ totale non é pari a 100 perché la domanda prevedeva piu risposte
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Quanto e importante che in un agriturismo
siano impiegati prodotti del territorio?

Poco/ per nulla N.s./n.r.

|mp0rtante “ 1%

Abbastanza
importante
26%
Molto importante
69%
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| fattori che scoraggiano
nella scelta di un agriturismo

Eccessive dimensioni della struttura, che
richiama l'idea di un villaggio turistico o un
hotel

Una gestione non familiare ma piu simile a
quella di un albergo

Presenza dominante di asfalto e cemento nella
struttura

Un’area circostante trafficata e rumorosa

La proposta di cibi surgelati, convenzionali o
industriali

68

75

|

I/ totale non é pari a 100 perché la domanda prevedeva piu risposte
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3.
Gli italiani e i prodotti agricoli

27
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| prodotti agricoli piu sicuri

B Maggio'011 ™ Luglio'012

15
9 10 11
Prodotti agricoli freschi Prodotti agricoli Prodotti agroalimentari N.s./ n.r.
trasformati da piccole e industriali
medie produzioni
artigianali
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Quanto garantiscono
la sicurezza dei prodotti alimentari ...:

Molto/abbastanza in %

® Maggio'011 mLuglio'012

Negozio/dettaglio Mercatorionale Super/ipermercato Produttore/coltivatore
tradizionale
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La carne da animali clonati

Se la rassicurassero sulla non
nocivita, mangerebbe carne da
animali clonati?

La carne da animali clonati
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B Maggio'011 ™ Luglio'012

74 77 15
N.s./n.r.
14
73
No
71
15
10 13
12
Si
15
Favorevole Contrario N.s./n.r.
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L'utilizzo degli ogm

Se la rassicurassero sulla non
nocivita, mangerebbe prodotti
agricoli con ogm :

L'utilizzo degli ogm in agricoltura
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73

62 N.s./n.r.
No

17 16 20

12
Si
. 27
Favorevole Contrario N.s./n.r.
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Sa cosa si intende quando si parla di....

Siin %
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85

Prodotti a filiera corta Menu a km O Prodotti DOC, DOP, IGP
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Al ristorante si informa su....

mSi ®mNo

Origine dei prodotti impiegati in cucina Metodo di produzione
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Maggio ‘011

Luglio ‘012

E’ da preferire un ristorante
che propone menu a Km 0?

21

B Si,sempre M Si, solo a paritadi prezzo ™ No

18

N

-

1.z .
o~ fondaz.lone
& -UniVerde

/)N

34



E’ da preferire un ristorante
che propone prodotti DOC, DOP o IGP?

Maggio ‘011

42 46

N N

B Si,sempre M Si, solo a paritadi prezzo ™ No

Luglio ‘012
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