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Rinnovabili; si al solare, meno burocrazia

DA MiLANO
ANDREA D’AGOSTING

li italiani confer-

mano laloro prefe-

renza per le fonti
rinnovabili, con il solare
in testa. Lo rivela 'ottavo
rapporto realizzato da Ipr
Marketing e dall’'Osserva-
torio sul solare della fon-
dazione UniVerde con il
sostegno di Yingli Green
Energy che viene presen-
tato oggi all’apertura di
"ZeroEmission Rome", la
manifestazione dedicata
a energie rinnovabili, so-
stenibilita ambientale e
lotta ai cambiamenti cli-
matici (fino a venerdi alla
Fiera di Roma).

Secondo la ricerca, con-
dotta su un campione di
migliaio di italiani, il 90%
degli intervistati ritiene
che il nostro Paese debba
puntare sempre di pitt sul
solare - percentuale che
scende al 50% nel caso
dell’eolico - un'energiari-
tenuta piu sicura e com-
patibile con 'ambiente
dal 96% degli intervistati,
rispetto alle fonti tradi-
zionali. E quasi 9 italiani
su 10 voterebbero a favo-
re dell'installazione di un
impianto fotovoltaico sul

roprio condominio, uti-
izzando un incentivo
pubblico che per 1'84%
dovrebbe essere confer-
mato dal governo. Se siso-

stituissero poi gli incenti-
vicon semplificazioni bu-
rocratiche e liberta di au-
toprodurre e vendere e-
nergia in rete, il 43% sa-
rebbe contrario, maé par-
ticolarmente alta anchela
percentuale di chi sareb-
bedisposto ad accettareil
compromesso (39%), ar-
rivando al 47% se real-
mente si facilitasse 1'au-
toconsumo, eliminando
burocrazia e ostacoli.

Spazio anche al temadel-
le "Smart cities” e degli e-
difici a basso consumo:
un'elevata percentuale di
intervistati, pari all'87%,
ancora non ha mai senti-
to parlare di "smart grids"
e, anche trachine hasen-

iaricerca

gir Marketing e UniVerde: cresce la percentuale
i chi e favorevole a sostituire gli incentivi
sedavvero si eliminano burocrazia e ostacoli

tito parlare, soltanto una
piccola percentuale - il 6%
-ne conosce il significato
(ovvero reti intelligenti
decise dalla Ue con cuio-
gni cittadino potra non
solo ricevere e comprare
energia madiventare pro-
duttore e anche venderla
ad altri attraverso larete).
Per quanto riguarda la
bioedilizia, la quasi tota-
lita degli intervistati, pari
al 92%, ritiene che porti
vantaggi ambientali, so-
prattutio per l'abbatti-
mento degli sprechi ener-
getici (50%) percentuale
che arriva al 95% se si con-
sidera l'interesse dimo-
strato per i consumi della
propria abitazione e per

I'importanza rivestita dal
certificato energetico nel-
lasceltadiunacasadaac-
quistare.

«Gliitaliani scelgonoil so-
lare e lo fanno con la con-
sapevolezza che le ener-
gierinnovabili rappresen-
tano un investimento per
tutti - dichiara Fabio Pat-
ti, Ad di Yingli Green E-
nergy Italia -. I dati della
ricerca assumono un va-
lore ancor pilt importan-
te in un periodo comples-
so come quello che stia-
mo vivendo, in cui 'auto-
consumo si configura co-
me la vera risposta al rin-
caro dell’energia e alla
congiuntura economicas.

B AFRODUAONE RISEFRVATA




